


ตลอดการสอนและบรรยายเร่�อง Content Marketing มากว่่า 10 ปีีน้�น จะมีเร่�องหน่�งทีี่�ผมพููดเสมอว่่า

คว่ามสำาเร็จของการสรา้งคอนเที่นตป์ีระกอบดว้่ย 2 เร่�องสำาคญ้

อย่่างแรกคืือ หย่ิบอะไรมาเล่่า?

อย่่างที่่�สองคืือ เล่่าอย่่างไร?

ส่�งทีี่� เราปีลูกฝัังในหลก้สูตร Content Marketing ทีี่�  dots academy อยู่เสมอในช่่ว่งปีีแรกๆ น้�นค่อ  

การให้คนที่ำาคอนเที่นตเ์ขา้ใจในอย่างแรก เพูราะก่อนทีี่�จะที่ำาคอนเที่นต์ไดน้้�นค่อการรูว่้่าคว่รหย่บ

อะไรมานำาเสนอ คว่รเล่อกนำาเสนออะไร และไม่คว่รนำาเสนออะไร

ส่�งทีี่�ตามมาค่อหลายคนเม่�อรูแ้ลว้่ว่่าคว่รจะนำาเสนออะไร ก็จะเขา้สู่อย่างทีี่�สองค่อแลว้่จะเล่ามน้อย่างไร 

จะเรียบเรียงส่�งทีี่�นำาเสนออย่างไร โดยเฉพูาะอย่างย่�งกบ้คนทีี่� ไม่ไดค้้น้เคยกบ้การนำาเสนอ การเล่าเร่�อง 

การอธ่ิบายต่างๆ ก็จะพูบว่่าเป็ีนปัีญหาอยู่พูอสมคว่ร

น้�นจง่เป็ีนเหต้ให้เราเร่�มทีี่�จะเพู่�มโฟกส้ไปีในส่ว่นทีี่�สองมากข่ �น ซึ่่�งการจะที่ำาให้คนเขา้ใจว่่าเล่าอย่างไรน้�น 

การเรียนรูผ่้านโมเดลเป็ีนว่่ธีิการทีี่� ไดป้ีระส่ที่ธ่ิภาพูอยู่พูอสมคว่ร เพูราะแที่นทีี่�จะให้คนเขา้ใจคอนเซ็ึ่ปีต์

ลอยๆ ก็กลายเป็ีนโครงสรา้งทีี่�ช่ด้เจน ที่ำาให้สามารถเรียบเรียงไดอ้ย่างเป็ีนระบบระเบียบมากกว่่าเด่ม

PREFACE
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แม้ว่่าอาจจะไม่ได้งานทีี่� ยอดเยี� ยมในตอนต้น แต่จากปีระสบการณ์ที์ี่� ผมสอนเร่� องการเขียน 

คอนเที่นตม์าหลายปีีน้�น การฝึักฝันผ่านโมเดลช่่ว่ยที่ำาให้หลายคนเขา้ใจ และเร่�ม “เตน้รำา” ไดดี้ข่ �น 

ม้�นใจมากข่ �น และมน้ที่ำาให้ผมเก่ดไอเดียว่่าคงจะดีไม่น้อยหากคนทีี่�อยากฝึักฝันเขียนคอนเที่นต์ได้

รูจ้ก้โมเดลทีี่�หลากหลาย แลว้่รูจ้ก้หย่บใช่้ให้เหมาะสมกบ้คว่ามถนด้ และสถานการณ์ต่์างๆ เหม่อนกบ้

ทีี่�เราเป็ีนเช่ฟแลว้่มีมีดแบบต่างๆ ทีี่�เหมาะกบ้การใช่ง้านแตกต่างกน้ จะที่ำาให้เราสามารถที่ำาอาหารได้

เร็ว่ข่ �นและดีข่ �น

หนง้ส่อเล่มนี�เก่ดข่ �นจากไอเดียน้�น มน้เป็ีนเหม่อนภาคต่อจากหนง้ส่อ Content Marketing เล่มก่อน

ทีี่�ผมเคยเขียนไว่ ้ ซึ่่�งว่่าดว้่ยแนว่ค่ดของการออกแบบท่ี่ศที่างของคอนเที่นตอ์ย่างเป็ีนระบบ แลว้่มา 

ต่อยอดในเล่มนี� เพู่�อดูว่่าเราจะถ่ายที่อดมน้ออกมาอย่างไรให้มีปีระส่ที่ธ่ิภาพู

ตลอดการที่ำางานกบ้หนง้ส่อเล่มนี� ที่ำาให้ผมไดเ้รียนรูอ้ะไรหลายอย่าง เพูราะบางโมเดลก็เป็ีนเร่�องใหม่ 

ทีี่�ผมเองก็ไม่เคยใช่ง้านเหม่อนกน้ ซึ่่�งที่ำาให้เห็นว่่าการจะเขียนคอนเที่นตอ์ะไรน้�นมีคว่ามเป็ีนไปีได ้

มากมายทีี่�จะเก่ดข่ �น ไม่ไดจ้ะมีสูตรเดียว่เสมอไปี

และผมหว่ง้เป็ีนอย่างย่�งว่่าผู้อ่านจะได้เรียนรู้กบ้คว่ามเป็ีนไปีได้อน้มากมายนี� แล้ว่เล่อกใช่้เพู่�อ

สรา้งสรรคค์อนเที่นต์ไดอ้ย่างทีี่�ตอ้งการ

ณััฐพััชญ์์ วงษ์์เหรีียญ์ทอง
ผู้ก่อตั้ง dots academy 

แล่ะเจ้าของบล่็อก nuttaputch.com
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EDITOR’S NOTE

ทำ�ให้ทุกเรี่�องเล่่�ของคุุณัข�ยได้้ด้้วย Content Formula x Generative AI

ค้ณ์เคยรูส้ก่เหม่อนผมหร่อไม่ว่่า การสรา้งคอนเที่นตเ์พู่�อขายของไม่ใช่่เร่�องง่าย? หร่ออาจสงสย้ว่่า  

เราจะมีว่่ธีิไหนบา้งทีี่�จะที่ำาให้ Content Marketer, Copywriter หร่อ Creator เขียนคอนเที่นตข์ายอะไร

ก็ไดก็้ปัีง แลว้่จะที่ำาอย่างไรให้เราซึ่่�งเป็ีนคนธิรรมดาสามารถสรา้งคอนเที่นตข์ายของ หร่อขายไอเดียได ้ 

หร่อที่ำาให้ส่นคา้ทีี่�ดูธิรรมดากลายเป็ีนส่นคา้ทีี่�น่าจบ้จอง “เดี�ยว่นี�!” 

หลายคนอาจจะตอบว่่า เป็ีนเร่�องของจ่ตว่่ที่ยาการขาย ซึ่่�งก็ถูกตอ้งครบ้ หนง้ส่อเล่มนี�จะที่ำาให้งาน

คอนเที่นตง่์ายข่ �น โดยค้ณ์ณ์ฐ้พูช้่ญ ์เจา้สำานก้ dots academy ไดค้ด้สูตรทีี่�พู่สูจนแ์ลว้่ว่่าเว่่รก์ มาผสาน

เขา้กบ้คว่ามสามารถของ Generative AI อย่าง ChatGPT เพู่�อให้งานเขียนคอนเที่นตม์น้เว่่รก์และมี

ปีระส่ที่ธ่ิภาพูมากทีี่�ส้ด

แมค้้ณ์จะมีไอเดียดีๆ มากมาย แต่เม่�อถง่เว่ลานำาเสนอ ค้ณ์กลบ้ไม่สามารถดง่ดูดคว่ามสนใจหร่อที่ำาให้

ผูค้นคล่กซ่ึ่�อส่นคา้ได ้แมจ้ะลองมาแลว้่มากมายหลายว่่ธีิ ที่ว่่าผลลพู้ธิก็์ยง้ไม่เป็ีนทีี่�น่าพูอใจ จนหลาย

คนรูส้ก่ที่อ้แที่ ้ซึ่่�งส่�งทีี่�ค้ณ์ตอ้งการแก้ไขอาจไม่ใช่่ตว้่ส่นคา้ แต่เป็ีน “การเล่าเร่�อง” ของค้ณ์ต่างหาก!

ในโลกด่จ่ที่ล้ทีี่�มีการแข่งขน้สูง การสรา้งคอนเที่นตที์ี่�ที่รงพูลง้ค่อก้ญแจสำาคญ้ของคว่ามสำาเร็จ ปีระโยค

ทีี่� ไดย่้นกน้บ่อยคร้�ง CONTENT IS KING ยง้คงเป็ีนจร่งเสมอครบ้ เพูราะคอนเที่นต์ไม่เพีูยงนำาไปีสู่ 

การมีส่ว่นร่ว่ม แต่ยง้สรา้งกระแสไว่รล้ เพู่�มยอดขาย และสรา้งคว่ามภก้ดีต่อแบรนดอ์ย่างย้�งย่น นก้การ

ตลาดดา้นคอนเที่นตจ์ง่กลายเป็ีนบ้คคลสำาคญ้ในการขบ้เคล่�อนคว่ามสำาเร็จออนไลน์
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หนง้ส่อเล่มนี�ไดร้ว่บรว่มสูตรสำาเร็จในการสรา้งคอนเที่นตภ์ายใต้โมเดล หร่อโครงของเน่�อหาทีี่�ช่ด้เจน  

สูตรเหล่านี�ครอบคล้มที่้�งการเขียนแคปีช่น้ ขอ้คว่ามโฆษณ์า หว้่เร่�อง อีเมล บที่คว่าม และการส่�อสาร

ของแบรนด ์ไม่ว่่าค้ณ์จะเป็ีนนก้การตลาดดา้นคอนเที่นต ์คอนเที่นต์ไรเตอร ์นก้เขียน หร่อครีเอเตอร ์

การมีสูตรทีี่� ไดร้บ้การพู่สูจนแ์ลว้่สามารถช่่ว่ยให้ค้ณ์สรา้งคอนเที่นต์ไดดี้ย่�งข่ �น

ลองจ่นตนาการถ่งการสร้างคอนเที่นตที์ี่�ด่งดูดคว่ามสนใจที่น้ทีี่เม่�อถูกเห็น ไม่ว่่าจะเป็ีนบที่คว่าม  

โพูสตบ์นโซึ่เชี่ยลมีเดียหร่ออีเมล ท้ี่กการเล่าเร่�องของค้ณ์จะกลายเป็ีนเคร่�องม่อที่ำาเง่น เม่�อค้ณ์รูจ้ก้ใช่ ้ 

สูตรลบ้ในการสรา้งคอนเที่นตที์ี่�ตรงใจกล่้มเป้ีาหมาย

หนง้ส่อเล่มนี�ค่อคำาตอบสำาหรบ้ท้ี่กคนทีี่�ตอ้งการพูฒ้นาที่ก้ษะการสรา้งคอนเที่นต ์ ดว้่ยเที่คน่คและ

โมเดลทีี่� เขา้ใจง่าย พูรอ้มกบ้การใช่ ้ Generative AI ทีี่�จะช่่ว่ยยกระดบ้การสรา้งคอนเที่นตข์องค้ณ์ 

ให้มีปีระส่ที่ธ่ิภาพูมากข่ �นไปีอีก นอกจากนี�หนง้ส่อยง้สรา้งตว้่อย่างทีี่�ช่ด้เจนเพู่�อให้เห็นการใช่ง้านจร่ง 

และเคร่�องม่อเสร่มทีี่�ค้ณ์สามารถนำาไปีใช่้ไดท้ี่น้ทีี่ เช่่น ChatGPT for Content Marketing Cheat Sheet 

และ Content Marketing Brainstorming Canvas 

ส้ดที่า้ยนี� ผมเช่่�อม้�นว่่าค้ณ์จะสามารถนำาสูตรการสรา้งคอนเที่นตร่์ว่มกบ้พูลง้ของ Generative AI  

ไปีใช่้ไดอ้ย่างมีปีระส่ที่ธ่ิภาพู และขอให้ท้ี่กเร่�องเล่าของค้ณ์กลายเป็ีนเคร่�องม่อที่ำาเง่น! 

ภีีรีพัล่ คุช�เจรีิญ์
บรรณาธิการ
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อาคาริจัสมิีนอินเตอริ์เนชั้ั�นแนลทาวเวอริ์ 
ถ.แจ้งวัฒนะ อ.ปากัเกัริ็ดี จ.นนทบุริี 11120
โทริศััพท์ 0-2962-1081 (อัตโนมีัติ 10 ค่�สาย)
โทริสาริ 0-2962-1084

สมีาชั้ิกัสัมีพันธ์์ 
โทริศััพท์  0-2962-1081-3 ต�อ 121
โทริสาริ   0-2962-1084

ริ้านค้าและตัวแทนจำหน�าย
โทริศััพท์ 0-2962-1081-3 ต�อ 112-114
โทริสาริ 0-2962-1084

พิมีพ์ที� บริิษััท ดีี.เค.ปริิ�นติ�ง จำกััดี
441/56 หมี่� 2 ต.บางบ�อ อ.บางบ�อ 
จ.สมีุทริปริากัาริ 10560
โทริศััพท์  0-2115-9105  โทริสาริ  0-2115-9044

ข้้อมี่ลทางบริริณานุกัริมี

ณัฐพัชั้ญ์์ วงษั์เหริียญ์ทอง
ส่ตริลับเล�าทุกัเริ่�องให้ข้ายไดี้ดี้วย 
Content Formula x AI
นนทบุริี : äÍ´ Õไอดีีซีีฯ, 2567
200 Ë¹éÒหน้า

1. กัาริตลาดี
I ชั้่�อเริ่�อง
005.37

ISBN 978-616-487-596-8

พิมีพ์คริั�งที� 1 พฤศัจิกัายน 2567

ริาคา 360 บาท

สริ้างสริริค์โดีย จัดีพิมีพ์และจัดีจำหน�ายโดีย
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การสร้างคอนเทนต์์การสร้างคอนเทนต์์
ขายของ ขายไอเดีีย ขายของ ขายไอเดีีย 

ไม่่ใช่่เร่�องง่าย?ไม่่ใช่่เร่�องง่าย?

หนังส่อเล่่ม่นี�จะสอนคุณหนังส่อเล่่ม่นี�จะสอนคุณ
สร้างคอนเทนต์์ขายทุกส่�งสร้างคอนเทนต์์ขายทุกส่�ง

ดี้วยเทคน่คที�พ่ิสูจน์แล่้วว่าเว่ร์ก!ดี้วยเทคน่คที�พ่ิสูจน์แล่้วว่าเว่ร์ก!
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โม่เดล่ AIDA นั�นม่าจัากคำายุ่อของ Attention, Interest, Desire แล่ะ Action ซึ�งเป็นโม่เดล่ของ
โฆษณาแล่ะการส่�อสารที�ไดร้บัความ่นยิุม่เปน็อยุา่งม่าก โครงสร้างของ AIDA เป็นการวางแนวทาง
แล่ะล่ำาดบัขั�นที�เหม่าะสม่ต์ั�งแต์ก่ารดึงความ่สนใจักลุ่ม่่เป้าหม่ายุ การรักษาระดับความ่สนใจัเอาไว้ การ
จัุดประกายุความ่ต์้องการ แล่ะการโน้ม่น้าวให้กลุ่่ม่เป้าหม่ายุทำาในสิ�งที�ผูู้้ส่�อสารต์้องการ

01 : AIDA01 : AIDA
โม่เดีล่คล่าสส่กครอบจักรวาล่การต์ล่าดี 

ต์ั�งแต์่โปสเต์อร์ แคปช่ัน ว่ดีีโอ อีเม่ล่
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แนวค่ด้ของโมเด้ลั AIDA

โมเดล AIDA น้�นเด่นตามแนว่ที่างจ่ตว่่ที่ยาทีี่�คนเราจะค่ดแบบเป็ีนลำาดบ้ ซึ่่�งเม่�อเรียงลำาดบ้ไดอ้ย่าง

ถูกตอ้งแลว้่ก็จะที่ำาให้การส่�อสารน้�นมีปีระส่ที่ธ่ิภาพู ที่ำาให้ผูส่้�อสารสามารถเคล่�อนคว่ามค่ดของผูร้บ้

สารไดอ้ย่างทีี่�ต้�งใจไว่้

ถอด้รห้ัสูโมเด้ลั AIDA 

หลก้การที่ำางานของ AIDA ค่อ การให้แบ่งตว้่คอนเที่นตห์ร่อการส่�อสารออกเป็ีน 4 ช่่ว่งสำาคญ้ ดง้นี�

Attention
ด้ึงคุว�มสนใจ

Interest 
เรี้�คุว�มสนใจ

Action 
ก�รีกรีะทำ�

Desire 
เกิด้คุว�มต้้องก�รี

18
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1. Attention	(ดงึความสำนใจ)	:	

 เป็ีนช่่ว่งทีี่�ที่ำาหน้าทีี่�ดง่คว่ามสนใจคนดู ซึ่่�งมก้จะที่ำาโดยการใช่ค้ำาพููดหร่อพูาดหว้่ทีี่�สรา้งคว่าม

สนใจ กระต้น้คว่ามสงสย้และใคร่รู ้การใช่ป้ีระโยคทีี่�กระต้กอารมณ์ ์หร่อการใช่ภ้าพูทีี่�สามารถ

เตะตา ดง่คว่ามสนใจคนได ้หว้่ใจสำาคญ้ของการส่�อสารในช่่ว่งนี�ค่อ การที่ำาให้คนหย้ดและละ

คว่ามสนใจจากส่�งอ่�นมาสนใจทีี่�ตว้่คอนเที่นตข์องเรา

2. Interest	(เรา้ความสำนใจ)	:	

 หลง้จากทีี่�สามารถดง่คว่ามสนใจของผูร้บ้สารไดแ้ลว้่ ส่�งถด้มาค่อการพูยายามรก้ษาคว่าม

สนใจน้�นไว่ ้ หร่อที่ำาให้คว่ามสนใจน้�นเพู่�มข่ �นไปีอีก การส่�อสารในช่่ว่งนี�จะเน้นการเพู่�มขอ้มูลทีี่�

สม้พูน้ธิก์บ้คว่ามสนใจแรกทีี่�สรา้งข่ �นไว่ ้ การที่ำาให้คว่ามตอ้งการของคนดูคอนเที่นตน์้�นมาก

ข่ �นกว่่าเด่ม

3. Desire	(เกิดความต์อ้งการ)	:	

 เม่�อคนดูคอนเที่นตถู์กกระต้้นให้มีคว่ามสนใจแลว้่ ในช่่ว่งนี�จะเป็ีนการสร้างให้เก่ดคว่าม

ต้องการในตว้่โซึ่ลูช่น้ทีี่�จะเสนอ เน่�อหาในข้�นตอนนี�จะเน้นการพููดถ่งค้ณ์สมบต่้และค้ณ์

ปีระโยช่นข์องส่นคา้ และที่ำาให้คนดูเช่่�อมโยงไดว่้่าโซึ่ลูช่น้ทีี่�ถูกพููดถง่น้�นค่อส่�งทีี่�เหมาะสมกบ้

พูว่กเขา เป็ีนส่�งทีี่�เขาตอ้งการ

4. Action	(การกระทำา)	:	

 ข้�นตอนส้ดที่า้ยของการส่�อสารค่อ การบอกว่่าจะให้คนดูที่ำาอะไร ไม่ว่่าจะเป็ีนการให้กดต่ดตาม 

การส้�งซ่ึ่ �อส่นคา้ การแช่รค์อนเที่นต์ให้ผูอ่้�น และน้�นที่ำาให้ช่่ว่งนี�มก้จะมีการระบ้ Call-to-Action 

(CTA) เขา้ไปีในเน่�อหา

19
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ตัวอย่างของการสูร้างคอนเทุนต์/โฆษณา โด้ยใช้้ AIDA

AIDAAIDA
MODEMODEL
Example : ร้ี�นอ�ห�รี

01
STEP

Attention พิชิิติความอร่อ่ย ปร่ะสบการ่ณ์ก์าร่ทาน
อาหาร่ท่�ยอดเย่�ยมกำาลังัร่อคณุ์อย่่

02
STEP

03
STEP

04
STEP

Interest Desire Action

สมัผัสัร่สชิาตทิ่�

แสนอร่อ่ย สดใหม่ 
แลัะไม่เหมอืนใคร่ 
เพิื�อคณุ์โดยเฉพิาะ

บร่กิาร่อย่างมติร่
ในบร่ร่ยากาศสว่น
ตวั เพิลัดิเพิลันิกบั
ร่า้นอาหาร่ท่�แสน
อบอุน่

อย่าพิลัาด
โอกาส จองโตะ๊
ตอนน่� แลัะตื�น
เตน้กบัสดุยอด
ปร่ะสบการ่ณ์ท์่�

ร่า้นของเร่า

AIDAAIDA
MODEMODEL
Example : 

แพั็กเกจโรีงแรีม/ที�พััก

01
STEP

Attention หมดกงัวลัในการ่วางแพิลันการ่เดนิทาง
ของคณุ์ไดแ้ลัว้! เพิย่งมาพิกัผ่ัอนท่�ร่ส่อร่ต์
ของเร่า

02
STEP

03
STEP

04
STEP

Interest Desire Action

ท่�น่�มท่กุสิ�งท่�คณุ์
ตอ้งการ่ ไม่วา่ 
จะเป็น หอ้งพิกั
หร่ห่ร่า ววิท่�สวยงาม
แลัะบร่กิาร่สปา 
ท่�ผ่ัอนคลัาย

การ่ผ่ัอนคลัายแบบ
ไม่เหมอืนใคร่ แลัะ
สร่า้งความทร่งจำา
อนังดงามไดท้่�น่�

จองหอ้งพิกัตอนน่�

เพิื�อปร่ะสบการ่ณ์์
การ่พิกัผ่ัอนท่�ด่
ท่�สดุ

ระดมไอเดียจากทีีม

ข้อความตััวอย่าง

22
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AIDAAIDA
MODEMODEL
Example : รีถยนต้์ไฟฟ้�

01
STEP

Attention พิบร่ถยนตไ์ฟฟ้ารุ่น่ใหม่ท่�จะเปลั่�ยนแปลัง
อนาคตของการ่ขบัข่�

02
STEP

03
STEP

04
STEP

Interest Desire Action

เทคโนโลัยล่ัำ �าสมยั 
การ่ออกแบบท่�

ทนัสมยั แลัะการ่
ปร่ะหยดัพิลังังาน
อนัน่าท่�ง

ร่ว่มกนัสมัผัสั 
ยนตร่กร่ร่มเหนือ
ร่ะดบักอ่นใคร่

สอบถามขอ้ม่ลั
เพิิ�มเตมิแลัะนัด
ทดลัองร่ถยนต ์
ไฟฟ้าของคณุ์
วนัน่�

AIDAAIDA
MODEMODEL
Example : แฟชั�น (เส่�อผ้้�)

01
STEP

Attention แฟัชิั�นที่่�ล่งตัวแล่ะโดดเด่น ไม่เหมือนใคืร!

02
STEP

03
STEP

04
STEP

Interest Desire Action

เสื �อผัา้ท่�ทนัสมยั
ท่�สดุ สส่นัหร่ห่ร่า 
วสัดทุ่�สวมใสส่บาย 
แลัะสไตลัส์ดุพิเิศษ

ยกร่ะดบัสไตลัก์าร่
แตง่ตวัแลัะความ
เชิื�อมั�นในตวัคณุ์
ดว้ยคอลัเล็ักชินัน่�

จากเร่า

เลัอืกดค่อลัเล็ักชินั
ของเร่าตอนน่� แลัว้
อปัเกร่ดต่เ้สื �อผัา้
ของคณุ์ทนัท่

Content Marketing Brainstorming Canvas
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แนวค่ด้ของโมเด้ลั PAS

โมเดล PAS สรา้งอยู่บนแนว่ที่างจ่ตว่่ที่ยาทีี่�เรียบง่ายของการที่ำาให้คนเห็นปัีญหา ขยายคว่ามปัีญหา 

ดง้กล่าว่ และนำาเสนอว่่ธีิการแกปั้ีญหา ซึ่่�งที่้�งหมดนี�เด่นตามแนว่ค่ดของการโน้มน้าว่คนทีี่� เร่�มดว้่ย

คว่ามรู้ส่กไม่สบายใจจนไปีสู่การสบายใจในตอนที่า้ย โดยสอดคลอ้งกบ้คว่ามค่ดของคนทีี่�มก้จะ 

หลีกเลี�ยงคว่ามเจ็บปีว่ดแลว้่มองหาคว่ามส้ข

ถอด้รห้ัสูโมเด้ลั PAS

หลก้การที่ำางานของโมเดล PAS น้�นจะแบ่งการส่�อสารออกเป็ีน 3 ช่่ว่งสำาคญ้ ค่อ

SP A
การพููดถึึงปััญหา

ที่่�ผู้ฟัังกำาล่ังเผชิิญอยู่่
ขย่าย่ตัวปััญหา

ให้เห็นชิัดเจนย่ิ�งขึ้น
นำาเสนอวิธ่การที่่�จะ

สามารถึแก้ปััญหานั้น

Solution
วิธ่แก้ปััญหา

Agitation
กระต้้นให้ปััญหาชิัดเจนขึ้้�น

Problem
ปััญหาหรือคืวามเจ็บปวด

26
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ตัวอย่างการใช้้ PAS เพ่ื่�อสูร้างคอนเทุนต์ในเว็บไซต์ ห้รอ่ Sales Page

 ค้ณ์เคยรูส้ก่หง้ดหง่ดไหม เม่�อใช่เ้คร่�องดูดฝ้ั� นแลว้่ฝ้ั� นหร่อเศษเล็กเศษน้อยยง้

คงหลงเหล่ออยู่? เคร่�องดูดฝ้ั� นที่้�ว่ไปีมก้มีแรงดูดทีี่� ไม่เพีูยงพูอ ที่ำาให้ค้ณ์ตอ้ง

เสียเว่ลาและพูลง้งานในการที่ำาคว่ามสะอาดซึ่ำ �าซึ่าก และยง้ที่ำาให้บา้นของค้ณ์ 

ไม่สะอาดอย่างทีี่�คว่รจะเป็ีน

 ปัีญหานี�ไม่ไดแ้ค่ที่ำาให้บา้นดูไม่สะอาดเท่ี่าน้�น แต่ยง้ส่งผลต่อส้ขภาพูของค้ณ์

และคนในครอบครว้่ ฝ้ั� นและส่�งสกปีรกทีี่�สะสมอยู่ในบา้นอาจเป็ีนสาเหต้ของ

อาการภูม่แพู ้โรคที่างเด่นหายใจ หร่อปัีญหาส้ขภาพูอ่�นๆ ซึ่่�งที่้�งหมดนี�สามารถ 

หลีกเลี�ยงไดห้ากมีเคร่�องดูดฝ้ั� นทีี่�มีปีระส่ที่ธ่ิภาพูสูง

 ขอแนะนำา [ช่่�อแบรนดห์ร่อร่้นของเคร่�องดูดฝ้ั� น] เคร่�องดูดฝ้ั� นทีี่�มาพูรอ้มแรง

ดูดที่รงพูลง้เหน่อกว่่าเคร่�องดูดฝ้ั� นที่้�ว่ไปี ดว้่ยเที่คโนโลยีใหม่ล่าส้ดทีี่�สามารถ

กำาจด้ฝ้ั� นและส่�งสกปีรกไดห้มดจดในคร้�งเดียว่ ไม่ว่่าฝ้ั� นจะเล็กแค่ไหนก็ไม่

รอดพูน้จากแรงดูดอน้ที่รงพูลง้ของเรา นอกจากนี�ยง้มีระบบกรองอากาศ 

ทีี่� ช่่ว่ยดก้จบ้ฝ้ั� นละอองและสารก่อภูม่แพู้ไดถ้ง่ 99.9% ม้�นใจไดว่้่าบา้นของ

ค้ณ์จะสะอาด และปีลอดภย้สำาหรบ้ท้ี่กคนในครอบครว้่

Problem

Agitation

Solution

ทำำ�ให้้ก�รทำำ�คว�มสะอ�ดเป็็นเร่�องง่�ยด�ย และมีป็ระสิทำธิิภ�พม�กขึ้้�น 

ด้วยเคร่�องดูดฝุ่่�น [ชื่่�อแบรนด์ห้ร่อร่่นขึ้องเคร่�องดูดฝุ่่�น] พลังเทำอร์โบ!

29
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• ปิ้ดทา้ยดว้ยข้อ้เสำนอพิเศษ	ม่กรอบเวลัาจำากดั	:	

 ในส่ว่น Purchase การช่ก้จูงให้เก่ดการซ่ึ่�อหร่อตด้ส่นใจได้โดยเร็ว่ นอกจากจะพููดถง่ปีระโยช่น์

ทีี่�จะไดร้บ้แลว้่ การให้ขอ้เสนอพู่เศษหร่อส่ว่นลดทีี่�จำากด้ เฉพูาะช่่ว่งเว่ลานี� จะเป็ีนแรงจูงใจเพู่�ม

เต่มทีี่�ช่่ว่ยกระต้น้การตด้ส่นใจให้เร็ว่ข่ �น เช่่น “ส้�งซ่ึ่ �อเคร่�องซึ่ก้ผา้ว่น้นี� รบ้ส่ว่นลดที่น้ทีี่ 20% และ

ฟรีค่าขนส่ง เม่�อใส่โคด้ WASHDAY ทีี่�หน้าเช็่กเอาต ์ส่ที่ธ่ิพู่เศษมีจำานว่นจำากด้ 100 ช่่ �นเท่ี่าน้�น” 

หร่อ “สมค้รเขา้ร่ว่มโปีรแกรมลดนำ �าหนก้ภายในส่�นเด่อนนี� ใช่้ไดฟ้รีเป็ีนเว่ลา 1 เด่อน พูรอ้ม

รบ้คู่ม่ออาหารลดนำ �าหนก้และอ้ปีกรณ์อ์อกกำาลง้กายไปีเลย มูลค่ารว่ม 2,990 บาที่” ดว้่ยการ

สรา้งคว่ามรูส้ก่เร่งด่ว่น บว่กกบ้ขอ้เสนอทีี่�ค้ม้ค่าและเป็ีนพู่เศษกว่่าปีกต่ ก็จะช่่ว่ยโน้มน้าว่ใจ 

ให้ผูอ่้านตด้ส่นใจและลงม่อกระที่ำาที่น้ทีี่

ตัวอย่างการเข่ยน Headline โด้ยใช้้โมเด้ลั SLAP

ส�ยต้�ล้่�? หยุด้ทำ�รี้�ยด้วงต้�! ส�ยต้�ล้่�? หยุด้ทำ�รี้�ยด้วงต้�! คุ้นพับแว่นป้องกันแสงสีฟ้�สุด้ล่ำ��คุ้นพับแว่นป้องกันแสงสีฟ้�สุด้ล่ำ��

สั�งเล่ยวันนี�!สั�งเล่ยวันนี�!  เรีิ�มต้้นเพัียงเรีิ�มต้้นเพัียง  XXXXXX บ�ท บ�ท

 Stop : สายตาล้้า? หยุดทำำาร้้ายดวงตา! - กระต้น้คว่ามสนใจดว้่ยคำาถาม ตามดว้่ยคำาส้�งทีี่�ช่ด้เจน

 Look : ค้้นพบแว่นป้้องกัันแสงสีฟ้้าสุดล้ำ�า - ชี่ �ให้เห็นถง่ผล่ตภณ้์ฑ์แ์ละค้ณ์สมบต่้พู่เศษ

 Act : สั�งเล้ยวันนี� - เรียกรอ้งให้ลูกคา้ตด้ส่นใจซ่ึ่�อที่น้ทีี่

 Purchase : เร้่�มต้นเพียง XXX บาทำ - ระบ้ราคาเพู่�อดง่ดูดลูกคา้ทีี่�คำาน่งถง่งบปีระมาณ์

Stop Look

Act Purchase
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หมายเหต่์	: ผลลพู้ธิอ์าจจะเปีลี�ยนแปีลงตามแอปีพูล่เคช่น้และเว่อรช์่น้ของ Generative AI
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เม่�อเราได้โมเดลการเขียนทีี่�น่าสนใจแลว้่ เราก็จะที่ำาการส้�งให้ Generative AI สรา้งคอนเที่นต์โดยอ่ง

จากโมเดลทีี่�เราเล่อกมา เช่่น
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